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II.- OBJETIVO GENERAL.

El alumno comprenderá y analizará  el concepto de Planeación Estratégica aplicada a los agronegocios como factor de competitividad en el medio rural.
III.- TEMAS.

Tema 1.- Globalización y Competitividad Internacional.

Objetivo específico.-  El egresado conocerá el origen del término globalización y las distintas zonas de libre comercio mundial.

1.1. Origen del término globalización

1.2. Significado económico del término globalización

1.3. Zonas de libre comercio mundial

1.4. Otras zonas de libre comercio

Tema 2.- Origen de los Estándares  ISO  9000

Objetivo específico.- El alumno será capaz de identificar y analizar los orígenes de los estándares de calidad, sus propósitos  y beneficios.


2.1. Organización internacional de estándares


2.2. Creación de estándares


2.3. Propósito


2.4. Beneficios

Tema 3.- Calidad Total

Objetivo específico.- El alumno conocerá el concepto de calidad total, orígenes y su aplicación a los procesos productivos.

Tema 4.- Planeación Estratégica
Objetivo específico.- El alumno comprenderá y manejará el concepto de Planeación  Estratégica y su aplicación práctica en agronegocios.

4.1. El nuevo entorno de la empresa


4.2. El modelo de planeación estratégica

4.3. El proceso de planeación estratégica

IV.- ACTIVIDADES EXTRACLASE 

Se utilizarán ayudas audiovisuales (acetatos, películas, CD, internet, análisis de artículos de revistas, etc). para hacer la clase más objetiva y dinámica buscando la participación activa de los estudiantes.

V.- EVALUACIÓN.

Se evaluará con exámenes, trabajos de investigación y su exposición  por cada uno de los temas incluidos en el programa.
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