CREATIVIDAD EMPRESARIAL
FECHA DE ELABORACION : ACOSTO 1999

DATOS DE IDENTIEICACION .
Nombre de la materia. Creatividad Empresanai
Clave : ADM-462
Depto. que la imparte : Administracion Agropewana
Nimero de horas tecria : 2 (dos) i
Nimero de horas practica : 3 (tres) y B ud
Numero de créditos : . —
Carreras y semesire en que se lmparte Ingemero Agronocmo Admmlstrador §° Sem.
Prerequisitos : Administracion I y i

OBJETIVOS GENERAL - T
El prposito fundamental de este curso’es qua el alumno desarrolio .su potencial -
emprendedor a través del disefio de un Pian de Negocios, para lo cual el alumno
integrara sus conocimientos y experiéncias adminisirativas y técnicas de cursos
anteriores, utilizando su propia creatividad, es decir, desarrollara habilidaddes de
observacion, andlisis, sintesis , deduccion e induccion.
El curso pretende ser estimulante para que el alumno se integre desde ahora o a
futuro, al sector microempresartal y con’mbuya al desarroiio econdomico de alguna
region. o e L _

OBJETIVOS ESPECISICOS -

Finalizado e] curso, el a!umno podra : -

1. Identificar oportunidades en un mercado para realizar negocios,

2. Disefar satisfactores para un mercado; y-tener trato directo con proveedores y
consumidores, manejando en forma practica ingresos y egresos

3. Disefiar, planeary e;ecutar planes de negocms basicos.

TEMAQIO S

L iNTQODUCCION ALA CQEATIVIDAD
1.1 Qué es creatividad ?
1.2 Importancia y aplicacion =
1.3 La capacidad creadora gt
1.4 Desarrollo de la capacidad creadora
1.5 Limitantes de la creatividad =7 7 TL "

1.6 Creatividad y-proceso administrativo .-

1.7 Modelo de una organizacion creativa




‘1L EL. PLAN DE NEGCCIOS
2.1 Qué es un plan de negocios ?
2.2 Como esta estructurado
2.3 Importanc;a y aphcacxon

. PROCESO CREAT]VO - -
3.1 Lluvia de ideas
3.2 Evaluacidon de las ideas
3.3 Seleccidon de la idea

V. NATURALEZA DEL PROYECTO
4.1 Descripcion de [a empresa
4.2 Misidon de la empresa
4.3 Productos y/o servicios de la empresa
4.4 Objetivos a corto mediano y largo plazos
4.5 Ventajas competitivas _ o £
4.6 Distingos competitivos ’
4.7 Caiificaciones para entrar al area
4.8 Apoyos o
V. EL MERCADO i
5.1 Descripcian del mercado
5.2 Estudio de mercado
5.3 Riesgos y oportunidades del mercado

VI. ORGANIZACION
6.1 Estructura organizacional 2 . P
6.2 Descripcion de puestos  _
6.3 Especificacion de puestos
6.4 Seleccion de personal
6.5 Desarrollo de personal
6.6 Administracidn de sueldos y salarios
6.7 Marco legal de la organizacion '

vi. PRODUCCION
7.1 Programa de produccion e
7.2 Ubicacion, disefio y distribucion de la planta T
T 7.3 Especificaciones del producto
~ 7.4 Descripcion del proceso productwo
7.5 Diagrama de flujo del proceso productivo
= wp - 7.6 Equipo e instalaciones
- ™ 7.7 Capacidad instalada
' 2 7.8 Materias primas (cuadro de proveedores)
7.9 Mano de obra
7.10 Manejo de inventarios



X RESUMEN EJECUTIVO.

- = Asesoria -
= _Proyecto’
= Enseﬁanza parala competencia

| 'EVALUACION DEL CURSO

: Plan de negocsos - 80%

_ Rewsta Emtrepenour g : B .
_ - Revista Mundo Ejecutivo - e e . e
"">-Pagmas de internet - gomitn  wRE w EEEs

 DROGRAMA ELABORADO POR .
) M. A DULCE EL!ZABETH DAVILA FLORES

: Vlll f“’r"QCA\DOTECNlA

- 8.1 Plan da introduccidn al rmercaco

= B.2 Mezcia de mercadotecnia

o mg 4 1. Producto (calidad, marca, empaque embalaje)

- &.1.2. Precio ( estructura de costos y gaskos PE precio al consumidor)
£.1.3. Politicas de venta

8.1.4. Prornocion (mezcla promocmnai)

8. 1 5. Plaza {canzles de dsstribucmn ylo puntos de venta)

(.0 1\)

e - "

X PSNANZAS S
9.1 Catalogo de cuentas propio I
9.2 Flujos de efectivo _

a.3 Este.deos financiercs (balance general y estado de rasuitados)
9.4 Sisierna ¢2 financiamiento o
9.5 Razeres financieras o FLE

PROCEDIMICNTOS DIDACTICOS

— Expositivo mixto

Reportes qumcenales 20% . - 1

BIBUOGRACIA BASICA : T i sims i i
Alcaraz, Rodriguez R.E. El Emprendedor de Exuo Edltorna! Mac Graw Hl” Prlmera
Edicidn: Mexxco 1985.

COM DLEM ’_NTAQIA

Cua[qmer obra de Adrnm:stracmn Contabhdad Mercadolecma Admmlstramon de

personal Admamstramon dela producczon Formu[aczon Y eva[uacnon de proyectos




