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|. DATOS DE IDENTIFICACION:
Materia: Sistemas de Comercializacion
Departamento: Administracion Agropecuaria
Clave: ADM-471
Horas Teoria: 3 (Tres)
Horas Practica: 2 (Dos)
No. De Créditos: 8 (Ocho)
Carrera en que se imparte: Ingeniero Agrénomo en Horticultura
Tipo de Materia: Obligatoria
Prerrequisitos: Administracion | ADM-432

II. OBJETIVO GENERAL:

Que el alumno aprenda a tomar decisiones adecuadas y proponga estrategias
de mercados viables, dentro de las. limitaciones impuestas por variables
sociales, politicas, econdmicas y tecnoldgicas que caracterizan al sistema
integral de mercadeo.

lIl. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Al finalizar el curso, el alumno estara capacitado para conocer y aplicar los
metodos méas adecuados para comercializar un producto, asi como en la
aplicacion e interpretacion de los principios metodologicos para la elaboracion
de estudios de sistema — producto.

IV. TEMARIO:

Capitulo L. Introduccién al Mercado Agricola

1.1 Definicion de Mercadeo Agricola

1.2 Ciencias Auxiliares del Mercado

1.3 Diferencia entre Mercadeo y Ventas

1.4 Tipos de Utilidad que Engendra el Proceso de Mercadeo

1.5 Analisis de la Cadena Productiva y Problematica del Subsector Hortalizas




Capitulo II. Analisis del Proceso de Mercadeo

2.1 Enfogue de Sistemas
2.2 Enfoque Institucional o Estructural
2.3 Enfoque Funcional

Capitulo Ill. El Mercadeo

3.1 Definicion y Tipos de Estructura Competitiva
3.2 Segmentacion de Mercados:

a) Concepto, Naturaleza e Importancia

b) Estrategias para Segmentar Mercados
3.3 Clasificacion de 8 productos
3.4 Investigacion de Mercados

V. EL PLAN DE MERCADEO:

4.1 Estrategias de Mercadotecnia: Seleccién del Mercado Meta
4.2 Desarrollo de ia Mezcla de Mercadotecnia

4.2.1 Producto

4.2.2 Precio

4.2.3 Promocion

4.2 4 Distribucion

VI. ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA DE FRUTAS
FRESCAS: EL CASO DE EE.UU.

5.1 introduccion

5.2 Estrategias de Promocion de productos Fruticolas de EE.UU. en México
5.3 Organizacién

5.4 Importancia de la Publicidad y Promocién Genérica

3.5 Estrategia de Penetracién: Mezcla de Mercadotecnia

VIl. AGROINDUSTRIA DE EXPORTACION

6.1 Beneficios del Procesamiento

6.2 Integracion Vertical y Horizontal

6.3 Sistema Agroindustrial

6.4 Caracteristicas y Ejemplos de Agroindustria

6.5 Perspectivas de Exportacion de Productos Agricolas no tradicionales
6.6 Aspectos Basicos a Considerar en la Factibilidad de Agroindustrias




VIIl. ORGANIZACION PARA LA COMERCIALIZACION

7.1 Introduccién
7.2 Figuras Juridicas

7.2.1 Asociacion en Participacion
7.2.2 Sociedad de Produccién Rural
7.2.3 Agricultura por Contrato

7.2.4 Cooperativas

IX. METODOLOGIAS DE ENSENANZA — APRENDIZAJE:

Los Metodos de Ensefianza — Aprendizaje que se utilizaran en la imparticion de
la materia de sistemas de comercializacion, se apoyan fundamentalmente en la
participacion constante y creativa del alumno. El 70% del curso se cubrira con
exposiciones, analisis de casos y consultas por parte del alumno; solo
aquellos temas que requieren conocimientos previos de economia o politicas
agricola, o bien topicos de gran complejidad y especializacion seran explicados
por el maestro, lo anterior para uniformar criterios, y evaluar la importancia de
conocimientos béasicos de disciplinas relacionadas con el proceso de
mercadeo.

En resumen, la metodologia de ensefianza — aprendizaje, se apoyara en:

Presentacion Oral
Analisis de Casos
Consultas

Controles de Lectura
Visitas a Empresas
Conferencias

X. EVALUACION:

e Examenes Parciales.............................. 50%
» Participaciones *..... ... 10%
e ProyectoFinal .................ccoooiiii 40%

* Incluye Consultas Extraclase.
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XIl. REVISTAS:

Agro sintesis: Hortalizas, frutas y flores
XIll. REVISTAS ELECTRONICAS:
hitp://mwww.infoagro.com

http://www.agroenlinea.com
http://www.infoacerca.gob.mx/claridades/htm|
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LOS ABAJO FIRMANTES APROBAMOS EL PROGRAMA ANALITICO:
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