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PROGRAMA ANALITICO DE MERCADOTECNIA INTERNACIONAL

I, DATOS DE IDENTIFICACION
Materia: Mercadotecnia Internacional

Departamento que Imparte:  Administracidn Agropecuaria

Clave: ADM 475

Numero de Horas: 5 (cinco)

Numero de Créditos: 8 {ocho)

Carreras: Ing. Agrénomo Administrador e Ing. en Ciencias y

Tecnologia de Alimentos

Obligatoria: ' Si
Prerrequisiios: Conocimicntos basicos de Administracion y Economia
Duracidén Aproximada: 60 horas-clase

. OBJETIVO GENERAL
Analizar, interpretar y aplicar la metodologia a seguir para facilitar el acceso a
los mercados internacionales, enfatizando los principales problemas y oportunidades

que enfrentan los empresas orientadas al comercio exterior agropecuario.

1L METAS EDDUCACIONALES
1. Conocer la importancia v significado del comercio mundial
2. ldentificar los métodos para ganar acceso a mercados extranjeros.

Analizar el funcionamientos, oportunidades y problemas de los alianzas

@

estratégicas, como medio para participar en el mercado internacional,

4. Aplicar los métodos y téenicas recomendadas para la formulacion del plan
estratégico de mercadotecnia internacional,

5. Utilizar los sistemas de informacién (Internet) y técnicas adecuadas para la

investigacién de mercados internacionales por parte de empresas agropecuarias.




iV. METODOLOGIA

Se pretende lograr ia participacion del alumno a través del estudio
individual y de grupo, exposiciones, estudio de casos y consultas; la participacion
del maestrc seré para aclarar dudas y conceptos tedricos gspeciatizados, dando
énfasis & ubicar los diferentes tdpicos del curso a la realidad del comercio exterior
agropecuario.

V. EVALUACION

- Examenes Parciales 80%
- 1) Participaciones 1C%
2} Proyecto Final 10%

1) Incluye consultas extraclase y exposiciones

2) Bl Proyecto Final seré Unicamente para quienes en sus examenes
parciales y participaciones sume 8.0 y, asi alcanzar una calificacion finat de 9.0

Vi. TEMARIOQ

CAPITULO . INTRODUCCION

1. Definicion y distinciones

2. Conceptos basicos de ventajas comparativas y competitivas

3. Estructura de la Balanza Comercial Agropecuaria

4. Organizacién para la exportacién -

5. Plan estratégico de Mercadotecnia Internaciona
6.- Programa de apoyo al comercio exterior
CAPITULO il. EL ENTORNO DE LA MERCADOTEICNIA INTERNACIONAL

1. La estrategia de mercadotecnia y los factores controlables y no controlables
2. Factores econémicos

3. Factores Politicos/Legales

4. Factores Sociocuiturales
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CAPITULO UL INVESTIGACION DE MERCADOS iNTlfRNACIONAl_,l'ES

1. Definicién: fuentes primarias v secundarias

2. Necesidad de la investigacion

3. Anilisis del mercado meta de expoftaci(m

4. Fuentes de informacién: Bancomext, ASERCA e Internet
5. Perfil de mercado: metodologia v ejemplos

CAPITULO IV. ESTRATEGIA INTERNACIONAL DEL PRODUCTO

1. Introduccion

2. Elproducto y la estrategia de mercadeo

3. Estandarizacion contra adaptacion

4. Factores que afectan la adaptacion

5. Tendencia en la calidad mundial agroalimentaria

CAPITULO V. PROMOCION EN MERCADOS GLOBALES DE PRODUCTOS DE
CONSUMO

L Importancia de Ja promociin,

Estrategia para la seleccion de la mezcla promocional

Seleccion de medios

Delegacidn de la promocién en intermediarios comerciales

Diferencia entre promocion genérica v promocién de marca

AR N R

Estudio de casos: el café de Colombia v la cerveza Corona

CAPITULO VL FIJACION DE PRECIOS INTERN ACIONALES -

1. Dindamica del precio

[

Costos relacionados con la exportacion

3

Términos internacionales de comercia
4. Meétodo para la fijacién de precios: costo mas margen y costeo marginal

5 Dumping




6.

Formas de pago

CAPITULO VIL DISTRIBUCION INTERNACIONAL

1.

Ll

U1

Factores que afectan la seleccién de canales

Exportacion directa e indirecta

Importancia y razones para la formacién.de altanzas estr

Gestidn aduanal: clasificacion arancelaria

Logistica internacional
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