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I. DATOS DE IDENTIFICACION.

Materia: Mercados y Precios Agricolas.

Clave: ECA-421 -

Departamento que la imparte: Economia Agricola.

N° de horas de teoria: 5

N° de horas de practica: 0

N° de créditos: 10

Impartida a: Alumnos de la carrera de Licenciado en Economia Agricola y Agronegocios. IAA.
Tipo de Materia: Obligatoria.

Prerrequisitos: ECA-526 (Econometria) y ECA-409 (Mncroeconomna 1))

Requisito para: ADM-459 (Formulacién y Evaluacién de Proyectos)

il. OBJETIVO GENERAL

Que el estudiante sea capaz de entender y modelar el funcionamiento del mercado de productos
agricolas, asi como de interpretar el proceso de formacién de los precios, sus tendencias y sus
variaciones, aplicando para ello los principales conceptos, planteamientos y modelos de mercado.
Al finalizar el curso los alumnos serdn capaces de aplicar técnicas y procedimientos para
estimar modelos de oferta , demanda y precios de productos agricolas, asi como de utilizar técnicas
y modelos para analizar y predecir el comportamiento de los precios agricolas bajo diferentes
condiciones de mercado. Estas técnicas y procedimientos son fundamentales en la realizacién de
estudios de mercado y como parte del proceso de formulacién de proyectos de inversién que deben
ser evaluados en términos econdmicos.

llll. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Analizar la evolucién de los precios relativos de los productos agricolas y su efecto sobre los
términos de intercambio entre la agricultura y el resto de la economia.

e Que el alumno sea capaz de formular, estimar y utilizar los resultados de un modelo de
oferta para realizar andlisis econémicos del mercado de productos agricolas.

e Que el estudiante sea capaz de formular, estimar y utilizar los resultados de un modelo
de demanda para realizar andlisis econémicos del mercado de productos agricolas.

¢ El alumno podra explicar el proceso de formacién de precios agricolas en una economia
de mercado

o El estudiante sera capaz de explicar como influyen la calidad, la forma, la distancia 'y el
tiempo en la determinacién de los precios agricolas y en las decisiones de como, dénde
y cuando vender. )

e EIl alumno identificard las causas y podra realizar mediciones de las fluctuaciones de los
precios de productos agricolas a través del tiempo.

¢ Mediante el uso de los conceptos de oferta, demanda, excedente y elasticidad, el estudiante
podra evaluar el efecto de algunas medidas de politica agricola que aplica el Estado en el
mercado de productos agricolas.

e Explicar qué es un margen de comercializacién, las causas de su variacién y calcular los

- margenes para un producto agricola a diferentes niveles de mercado.

V. CONTENIDO TEMATICO DEL CURSO:

TEMA 1: INTRODUCCION. (3 Horas)




1.1. El concepto econémico de mercado.
1.2.Delimitacion y caracteristicas de los mercados agricolas.
1.3. Teoria econémica y mercados agricolas.

TEMA 2. PRECIOS RELATIVOS Y TERMINOS DE INTERCAMBIO ENTRE AGRICULTURA Y EL
RESTO DE LA ECONOMIA (5 horas)

2.1. El concepto de precios relativos.

2.2. Evolucién de los precios agricolas en México

2.3. Evolucioén del nivel general de precios en México -

2.4. Cambios en los precios relativos y efecto sobre los términos de intercambio de algunos
productos agricolas. '

2.5. Precios de paridad.

TEMA 3. LA OFERTA DE PRODUCTOS AGRICOLAS. (12 Horas)

3.1. Concepto de oferta.

3.2. Factores que afectan a la oferta agricola.

3.3. Formulacion y estimacién empirica de modelos de oferta agricola.
3.4. Andlisis de elasticidades de la oferta agricola.

TEMA 4 : LA DEMANDA DE PRODUCTOS AGRICOLAS. (15 Horas)

4..1. Cencepto de demanda.

4.2. Factores que afectan a la demanda agricola.

4.3. Formulacion y estimacién de modelos de demanda agricola
4.4. Andlisis de elasticidades de la demanda agricola.

4.5. Relaciones entre elasticidades.

TEMA 5. DETERMINACION DE PRECIOS Y SUS FLUCTUACIONES. (12 Horas)

5.1. Formaci6n de precios y equilibrio de mercado en el caso de productos agricolas.7
5.2. Variacion de precios agricolas en el espacio, en el tiempo y en la forma.

5.3. Fluctuaciones de los precios agricolas en el tiempo y su cuantificacion.

a) Analisis de tendencia.

b) Variaciones ciclicas.

¢) Variaciones estacionales.

TEMA 6: INTERVENCION DEL ESTADO EN EL MERCADO DE PRODUCTOS AGRIiCOLAS. (15
Horas)

6.1. Razones econémicas para la intervencion.

6.3. La intervencién del Estado y la redistribucién de excedentes entre productores y consumidores.
6.3.Formas de Intervencion del Estado y sus efecto sobre el mercado y los precios.

a) Estabilizacion de precios o ingresos.

b) Efectos de la fijacién de precios minimos (garantia) y precios maximos.

c) El subsidio a los precios de los insumos o a los costos de produccién.

d) Efecto de los impuestos.

e) Efectos de tarifas y aranceles de importacién y exportacion.

f) Efectos de la devaluacién de la moneda.

TEMA 7: MARGENES DE COMERCIALIZACION. (8 Horas)

/.1. Los mérgenes de comercializacién.

a) La oferta y la demanda: Primaria y derivada.

b) Margenes de comercializacién y su célculo.

c) Efectos de cambios en los méargenes de comercializacién sobre el mercado.
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VIl. METODOLOGIA.

El curso se impartira siguiendo el método de exposicién y preguntas por parte del maestro. Adémas,
los estudiantes deberan resolver un total de ocho laboratorios correspondientes a los diferentes

temas del programa.

VIil. EVALUACION DEL CURSO.

Se aplicara un examen parcial por cada tema del programa. El promedio de los exadmenes
parciales representa el 75 por ciento de la calificacion.

Para cada uno de los temas los alumnos resolveran y entregaran un laboratorio. La calificacién
promedio de los laboratorios vale el 25 por ciento de la calificacion.

El alumno que obtenga calificacion promedio mayor o igual a 85 exenta, el que obtenga entre

40y 85 presenta examen finaly el que obtenga menos de 40 presenta examen extraordinario.

IX. PROGRAMA ELABORADO POR: Vicente Javier Aguirre Moreno
X. PROGRAMA REVISADO POR: Academia de Economia Agricola.




