UNIVERSIDAD AUTONOMA AGRARIA ANTONIO NARRO.

PROGRAMA ANALITICO

Fecha de elaboracidn: Diciembre de 1998
. Fecha de revision:
. DATOS DE IDENTIFICACION.

Materia: Mercados y Precios Agricolas.

Clave: ECA-421 -

Departamento que la imparte: Economia Agricola.

Ne° de horas de teoria: 5

N° de horas de practica: 0

N° de créditos: 10

Impartida a: Alumnos de la carrera de Licenciado en Economia Agricola y Agronegocios. IAA.
Tipo de Materia: Obligatoria.

Prerrequisitos: ECA-526 (Econometria) y ECA-409 (chroeconomla 1))

Requisito para: ADM-459 (Formulacién y Evaluacién de Proyectos)

li. OBJETIVO GENERAL

Que el estudiante sea capaz de entender y modelar el funcionamiento del mercado de productos
agricolas, asi como de interpretar el proceso de formacién de los precios, sus tendencias y sus
variaciones, aplicando para ello los principales conceptos, planteamientos y modelos de mercado.

Al finalizar el curso los alumnos serdn capaces de aplicar técnicas y procedimientos para
estimar modelos de oferta , demanda y precios de productos agricolas, asi como de utilizar técnicas
v modelos para analizar y predecir el comportamiento de los precios agricolas bajo diferentes:
condiciones de mercado. Estas técnicas y procedimientos son fundamentales en la realizacién de
estudios de mercado y como parte del proceso de formulacién de proyectos de inversién que deben
ser evaluados en términos econémicos.

it OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Analizar la evolucién de los precios relativos de los productos agricolas y su efecto sobre los
términos de intercambio entre la agricultura y el resto de la economia.

e Que el alumno sea capaz de formular, estimar y utilizar los resultados de un modelo de
oferta para realizar andlisis econémicos del mercado de productos agricolas.

e Que el estudiante sea capaz de formular, estimar vy utilizar los resultados de un modelo
de demanda para realizar analisis econémicos del mercado de productos agricolas.

e El alumno podrd explicar el proceso de formacién de precios agricolas en una economia
de mercado

e El estudiante serd capaz de explicar como influyen la calidad, la forma, la distancia y el
tiempo en la determinacién de los precios agricolas y en las decisiones de c6mo, donde
y cuando vender.

o El alumno identificard las causas y podra realizar mediciones de las fluctuaciones de los
precios de productos agricolas a través del tiempo.

o Mediante el uso de los conceptos de oferta, demanda, excedente y elasticidad, el estudiante
podra evaluar el efecto de algunas medidas de politica agricola que aplica el Estado en el
mercado de productos agricolas.

° Explioar qué esun margen de comercializacién, las causas de su variacién y ca!cular los

~margenes para un producto agricola a diferentes niveles de mercado.

IV. CONTENIDO TEMATICO DEL CURSO:

TEMA 1: INTRODUCCION. (3 Horas)




1.1. El concepto econémico de mercado.
1.2.Delimitacién y caracteristicas de los mercados agricolas.
1.3. Teoria econdémica y mercados agricolas.

TEMA 2. PRECIOS RELATIVOS Y TERMINOS DE INTERCAMBIO ENTRE AGRICULTURA Y EL
RESTO DE LA ECONOMIA (5 horas)

2.1. El concepto de precios relativos.

2.2. Evolucidn de los precios agricolas en México

2.3. Evolucion del nivel generai de precios en México - ,

2.4. Cambios en los precios relativos y efecto sobre los términos de intercambio de algunos
productos agricolas. '

2.5. Precios de paridad.

TEMA 3. LA OFERTA DE PRODUCTOS AGRICOLAS. (12 Horas)

3.1. Concepto de oferta.

3.2. Factores que afectan a la oferta agricola.

3.3. Formulacién y estimacién empirica de modelos de oferta agricola.
3.4. Andlisis de elasticidades de la oferta agricola.

TEMA 4 : LA DEMANDA DE PRODUCTOS AGRICOLAS. (15 Horas)

4..1. Ccncepto de demanda.

4.2. Factores que afectan a la demanda agricola.

4.3. Formulacion y estimacién de modelos de demanda agricola
4.4. Andlisis de elasticidades de la demanda agricola.

4.5. Relaciones entre elasticidades.

TEMA 5. DETERMINACION DE PRECIOS Y SUS FLUCTUACIONES. (12 Horas)

5.1. Formacion de precios y equilibrio de mercado en el caso de productos agricolas.7
5.2. Variacion de precios agricolas en el espacio, en el tiempo y en la forma.

5.3. Fluctuaciones de los precios agricolas en el tiempo y su cuantificacion.

a) Analisis de tendencia.

b) Variaciones ciclicas.

c) Variaciones estacionales.

TEMA 6: INTERVENCION DEL ESTADO EN EL MERCADO DE PRODUCTOS AGRICOLAS. (15
Horas)

5.1. Razones econémicas para la intervencién.

5.3. La intervencién del Estado y la redistribucién de excedentes entre productores y consumidores.
5.3.Formas de Intervencién del Estado y sus efecto sobre el mercado y los precios.

a) Estabilizacién de precios o ingresos.

b) Efectos de la fijacién de precios minimos (garantia) y precios maximos.

¢) El subsidio a los precios de los insumos o a los costos de produccién.

d) Efecto de los impuestos.

e) Efectos de tarifas y aranceles de importacién y exportacion.

f) Efectos de la devaluacién de la moneda.

TEMA 7: MARGENES DE COMERCIALIZACION. (8 Horas)

1.1. Los margenes de comercializacién.

a) La oferta y la demanda: Primaria y derivada.

b) Margenes de comercializacion y su célculo.

c) Efectos de cambios en los margenes de comercializacién sobre el mercado.




V. BIBLIOGRAFIA BASICA.

1. Caldentey Albert, Pedro y Gémez Mufoz, Ana C. “Economia de los Mercados Agrarios”.
Ediciones Mundiprensa. Madrid, Espafia. 1993.

3. Tomek, W G. y Robinson, K. L. "Agricultural Product Prices". Corneil University Press. 1981. (
Existe una traduccién de la mayor parte del libro realizada en el Colegio de Postgraduados por
Gustavo Garcia Delgado).

V. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

e Aguirre Moreno, Vicente Javier. “Efecto de la Politica Gubernamental de Precios de Compra y
Venta Sobre los Saldos de Comercio Exterior de Maiz y Sorgo”. Tesis de Maestria Colegio de
Postgraduados. Chapingo México. 1984. '

e Aguirre Moreno, Vicente J. y Guzmén Delgado, Margarita. “Andlisis de las Fluctuaciones de los
Precios de la Naranja (Citrus Cinensis, 1) en México” Mimeo. Departamento de Economia.
UAAAN. 1990 ,

e Caldentey, Pedro . *Comercializacién de Productos Agrarios. Aspectos Econémicos y
Comerciales”. Ed. Agricola Espaiiola. Madrid.

e Garcia Mata Roberto. “La Comercializacién de Productos Agricolas en Alimentos Bésicos”. . La
Intervencién del Estado en la Regulacién del Mercado de Productos Agricolas.Colegio de
Postgraduados. Chapingo, México. 1984.

e Guzman Delgado Margarita. “Anélisis de las Fluctuaciones de los Precios y Margenes de
Comercializacion de Naranja (cifrus Cinensis, L.) en México Tesis de Licenciatura. UAAAN.
1989.

e Garcia Sanchez, Alejandro N. “Evaluacién del Almacenaje como Alternativa para Mejorar los
Ingresos de los Productores de Manzana en la Regién de Arteaga Coahuila”. Tesis de
Licenciatura. UAAAN. 1989.

e Guevara Villanueva Arturo. * Determinaciéon de Margenes y Canales de Comercializacién de
Manzana (pirus Malus) en la Regién de la Sierra de Arteaga Coahuila . Tesis de Maestria.
UAAAN. 1987.

e Merrill, William y Fox, Carl A. “Introduccién a la Estadistica Econémica”. Amorrortu Editores.
Buenos Aires, Argentina. 1969.

e Morales Menéndez, Jesis G. “Evaluacién Econémica de la Produccién de Ganado Bovino en
Corral de Engorda en el Municipic de Saltillo Coahuila™. Tesis de Licenciatura. UAAAN. 1991.

e Parra Avila, Juan. “Determinacion de los Factores que Afectan la Oferta de Maiz, Frijol y Trigo en
el Estado de Coahuila (1870-1987). Tesis de Maestria. UAAAN. 1990.

e Plate, Roderich. “Politica de Mercados Agrarios”. Ed. Academia Leén, Espaiia. 1969.

e Torres S. Hugo. "Curso de Comercializacion Agropecuaria”. Instituto Interamericano de
Cooperacién para la Agricultura (IICA). 1987.

Vil. METODOLOGIA.

El curso se impartira siguiendo el método de exposicién y preguntas por parte del maestro. Adémas,
los estudiantes deberan resolver un total de ocho laboratorios correspondientes a los diferentes

temas del programa.
Vill. EVALUACION DEL CURSO.

» Se aplicara un examen parcial por cada tema del programa. El promedio de los exdmenes
parciales representa el 75 por ciento de la calificacion.

» Para cada uno de los temas los alumnos resolveran y entregaran un laboratorio. La calificacion
promedio de los laboratorios vale el 25 por ciento de la calificacién.

» El alumno que obtenga calificacién promedio mayor o igual a 85 exenta, el que obtenga entre
40y 85 presenta examen finaly el que obtenga menos de 40 presenta examen extraordinario.

[X. PROGRAMA ELABORADO POR: Vicente Javier Aguirre Moreno
X. PROGRAMA REVISADO POR: Academia de Economia Agricola.
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. OBJETIVO GENERAL

Que el estudiante sea capaz de entender y modelar el funcionamiento del mercado de productos
agricolas, asi como de interpretar el proceso de formacién de los precios, sus tendencias y sus
variaciones, aplicando para ello los principales conceptos, planteamientos y modelos de mercado.
Al finalizar el curso los alumnos serén capaces de aplicar técnicas y procedimientos para
estimar modelos de oferta , demanda y precios de productos agricolas, asi como de utilizar técnicas
mcdelos para analizar y predecir el comportamiento de los precios agricolas bajo diferentes
condiciones de mercado. Estas técnicas y procedimientos son fundamentales en la realizacidén de
estudios de mercado y como parte del proceso de formulacién de proyectos de inversidén que deben
ser evaluados en términos econémicos.

Ii!. OBJETIVOS ESPECIFICOS

? .

o' Analizar la evolucién de los precios relativos de los productos agricolas y su efecto sobre los
términos de intercambio entre la agricultura y el resto de la economia.

e Que el alumno sea capaz de formular, estimar y utilizar los resultados de un modelo de
oferta para realizar andlisis econémicos del mercado de productos agricolas.

e Que el estudiante sea capaz de formular, estimar y utilizar los resultados de un modelo
de demanda para realizar andlisis econémicos del mercado de productos agricolas.

e El alumno podra explicar el proceso de formacién de precios agricolas en una economia
de mercado

o El estudiante ser4 capaz de explicar como influyen la calidad, la forma, la distanciay el
tiempo en la determinacién de los precios agricolas y en las decisiones de cémo, donde
y cuéndo vender.

e El alumno identificara las causas y podra realizar mediciones de las fluctuaciones de los
precios de productos agricolas a través del tiempo.

o Mediante el uso de los conceptos de oferta, demanda, excedente y elasticidad, el estudiante
podra evaluar el efecto de algunas medidas de politica agricola que aplica el Estado en el
mercado de productos agricolas.

e Explicar qué es un margen de comercializacién, las causas de su variacién y calcular los
margenes para un producto agricola a diferentes niveles de mercado.

V. CONTENIDO TEMATICO DEL CURSO:

TEMA 1: INTRODUCCION. (3 Horas)
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1.1. El concepto econémico de mercado.
1.2.Delimitacion y caracteristicas de los mercados agricolas.
1.3. Teoria econdmica y mercados agricolas.

TEMA 2. PRECIOS RELATIVOS Y TERMINOS DE INTERCAMBIO ENTRE AGRICULTURA Y EL
RESTO DE LA ECONOMIA (5 horas)

2.1. El concepto de precios relativos.

2.2. Evolucién de los precios agricolas en México

2.3. Evolucion del nivel general de precios en México -

2.4. Cambios en los precios relativos y efecto sobre los términos de intercambio de algunos
productos agricolas.

2.5. Precios de paridad.

TEMA 3. LA OFERTA DE PRODUCTOS AGRICOLAS. (12 Horas)

3.1. Concepto de oferta.

3.2. Factores que afectan a la oferta agricola.

3.3. Formulacion y estimacién empirica de modelos de oferta agricola.
3.4. Andlisis de elasticidades de la oferta agricola.

TEMA 4 : LA DEMANDA DE PRODUCTOS AGRICOLAS. (15 Horas)

4..1. Cencepto de demanda.

4.2. Factores que afectan a la demanda agricola.

4.3. Formulacion y estimacién de modelos de demanda agricola
4.4, Analisis de elasticidades de la demanda agricola.

#.5. Relaciones entre elasticidades.

FEMA 5. DETERMINACION DE PRECIOS Y SUS FLUCTUACIONES. (12 Horas)

. Formacion de precios y equilibrio de mercado en el caso de productos agricolas.7
. 2 Variacién de precios agricolas §n el espacio, en el tiempo y en la forma.

$.3. Fluctuaciones de los precios agrlcolas en el tiempo y su cuantificacion.

a) Andlisis de tendencia. . )

b) Variaciones ciclicas.

¢) Variaciones estacionales.

TEMA 6: INTERVENCION DEL ESTADO EN EL MERCADO DE PRODUCTOS AGRICOLAS. (15
Horas)

.1. Razones econémicas para la intervencion.

.3. La intervencién del Estado y la redistribucién de excedentes entre productores y consumidores.
.3.Formas de Intervencion del Estado y sus efecto sobre el mercado y los precios.

a) Estabilizacién de precios o ingresos.

b) Efectos de la fijacién de precios minimos (garantia) y precios maximos.

¢) El subsidio a los precios de los insumos o a los costos de produccién.

d) Efecto de los impuestos.

e) Efectos de tarifas y aranceles de importacién y exportacion.

f) Efectos de la devaluacién de la moneda.

DO

TEMA 7: MARGENES DE COMERCIALIZACION. (8 Horas)

~

1. Los méargenes de comercializacién.
a) La oferta y la demanda: Primaria y derivada.
b) Margenes de comercializacién y su célculo.
c) Efectos de cambios en los margenes de comercializacién sobre el mercado.




V. BIBLIOGRAFIA BASICA.

1. Caldentey Albert, Pedro y Gémez Mufdoz, Ana C. “Economia de los Mercados Agrarios”.

Ediciones Mundiprensa. Madrid, Espafia. 1993.
3. Tomek, W G. y Robinson, K. L. "Agricultural Product Prices". Cornell University Press. 1981. (

Existe una traduccién de la mayor parte del libro realizada en el Colegio de Postgraduados por
Gustavo Garcia Delgado).

VI. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

o Aguirre Moreno, Vicente Javier. “Efecto de la Politica Gubernamental de Precios de Compra y
Venta Sobre los Saldos de Comercio Exterior de Maiz y Sorgo”. Tesis de Maestria Colegio de
Postgraduados. Chapingo México. 1984.

e Aguirre Moreno, Vicente J. y Guzman Delgado, Margarita. “Analisis de las Fluctuaciones de los
Precios de la Naranja (Citrus Cinensis, |) en México” Mimeo. Departamento de Economia.
UAAAN. 1990 ,

o Caldentey, Pedro . “Comercializacién de Productos Agrarios. Aspectos Econémicos y
Comerciales”. Ed. Agricola Espafiola. Madrid.

e Garcia Mata Roberto. “La Comercializacién de Productos Agricolas en Alimentos Béasicos”. . La
Intervencién del Estado en la Regulacién del Mercado de Productos Agricolas.Colegio de
Postgraduados. Chapingo, México. 1984.

e Guzman Delgado Margarita. “Andlisis de las Fluctuaciones de los Precios y Margenes de
Comercializacién de Naranja (citrus Cinensis, L.) en México Tesis de Licenciatura. UAAAN.
1989.

e Garcia Sanchez, Alejandro N. “Evaluacién del Almacenaje como Alternativa para Mejorar los
Ingresos de los Productores de Manzana en la Regién de Arteaga Coahuila”. Tesis de
Licenciatura. UAAAN. 1989.

e Guevara Villanueva Arturo. “ Determinacién de Margenes y Canales de Comercializacién de
Manzana (pirus Malus) en la Regién de la Sierra de Arteaga Coahuila . Tesis de Maestria.

UAAAN. 1987.
o Merrill, William y Fox, Carl A. “Introduccién a la Estadistica Econémica”. Amorrortu Editores.

Buenos Aires, Argentina. 1969. ®
e Morales Menéndez, Jesis G. “Evaluacién Econdémica de la Produccién de Ganado Bovino en
’ Corral de Engorda en el Municipio de Saltillo Coahuila™. Tesis de Licenciatura. UAAAN. 1991.

¢ Parra Avila, Juan. “Determinacién de los Factores que Afectan la Oferta de Maiz, Fruol y Trigo en
el Estado de Coahuila (1970-19887). Tesis de Maestria. UAAAN. 1990.

o Plate, Roderich. *Politica de Mercados Agrarios”. Ed. Academia Le6n, Esparia. 1989.

e Torres S. Hugo. "Curso de Comercializacion Agropecuaria". Instituto Interamericano de
Cooperacion para la Agricultura (IICA). 1987.

VIl. METODOLOGIA.

El curso se impartiré siguiendo el método de exposicién y preguntas por parte del maestro. Adémaés,
los estudiantes deberan resolver un total de ocho laboratorios correspondientes a los diferentes

temas del programa.
VIiil. EVALUACION DEL CURSO.

e Se aplicard un examen parcial por cada tema del programa. El promedio de los exdmenes
parciales representa el 75 por ciento de la calificacidn.

e Para cada uno de los temas los alumnos resolveran y entregardn un laboratorio. La calificacién
promedio de los laboratorios vale el 25 por ciento de la calificacion.

» El alumno que obtenga calificacién promedio mayor o igual a 85 exenta, el que obtenga entre
40y 85 presenta examen finaly el que obtenga menos de 40 presenta examen extraordinario.

IX. PROGRAMA ELABORADO POR: Vicente Javier Aguirre Moreno
X. PROGRAMA REVISADO POR: Academia de Economia Agricola.
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