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OBJETIVO GENERAL
Profundizar en las técnicas de anélisis de los mercados agropecuarios, tomando en cuenta las

caracteristicas esenciales de los procesos de produccién y comercializacién de los productos
agricolas y ganaderos. Al finalizar el curso los alumnos serdn capaces de explicar la formacién de
los precios en las distintas fases del proceso de comercializacion e industrializacion, asi como de
aplicar algunos modelos matematicos para estudiar la competencia interregional y la formacién de
precios.

Esta materia forma parte de un paquete de cursos optativos orientado a formar economistas
agricolas especializados en el andlisis y estudio de los mercados agropecuarios.




OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Que el estudiante conozca las caracteristicas de los modelos que incorporan el riego y la
incertidumbre en el analisis de los mercados agricolas, especialmente por el lado de la
oferta.

® Que el alumno conozea las ventajas y desventajas de las diferentes metodologias para el
analisis de problemas de comercializacion.

® Que el alumno sea capaz de aplicar una metodologia para la seleccién de canales de
comercializacion de productos agricolas.

e Capacitar al alumno en el manejo de modelos para resolver problemas de localizacion,
distribucién, almacenaje y/o transporte en el mercado de productos agricolas.

*  Que el estudiante conozca y explique las relaciones entre el comportamiento de los precios
agricolas y los principales instrumentos de la politica macroecondmica.

* Que el estudiante conozca las nuevas corrientes tedricas de la economia y pueda explicar
sus implicaciones en cuanto al anélisis de mercados y comercializacién de productos
agricolas.

TEMARIO
1. Introduccién
1.1 Precios Agricolas y sus factores determinantes
1.2 Determinantes microeconémicos
1.3 El proceso de comercializacién y la formacién de los precios agricolas
1.4 Determinantes macroecondmicos
2. Analisis de la oferta de productos agricolas bajo condiciones de incertidumbre
2.1 Incertidumbre y tipos de incertidumbre en la agricultura
2.2 Comportamiento del agricultor ante la incertidumbre
2.3 Modelos para el anélisis de la oferta bajo condiciones de incertidumbre
2.4 Estrategias del agricultor para enfrentar la incertidumbre
3. La comercializacién de productos agricolas
3.1 Comercializacion: concepto y elementos del proceso
3.2 Utilidades y funciones de la comercializacién
3.3 Tipos de agentes y canales de comercializacién
3.4 Metodologias o enfoques para la realizacién de estudios de comercializacion:
e Enfoque funcional
e Enfoque institucional
e Enfoque de sistemas
3.5 Metodologia para la seleccién de canales de comercializacion
4. Formas de compra venta y determinacién de precios agricolas
4.1 Generalidades sobre compra venta
4.2 Modalidades de venta por el agricultor
4.3 Modalidades de venta y determinacién de precios
4.4 Mecanismos de mercado para la determinacion de precios a productos agricolas (Centros
de acopio, subastas, bolsa agropecuaria, coberturas y mercados a futuro)
4.5 Mecanismos para mejorar la comercializacion:
e Elefecto de las acciones colectivas
e Control de la oferta mediante organismos piuiblicos y privados
e Cambios en la organizacién de las empresas y el mercado (Integracién vertical,
integracion horizontal, agricultura de contrato)

5. Modelos para el anélisis de mercados y precios agricolas
5.1 El modelo de la telarafia y la variacién de precios en el tiempo




5.2 Variacién estacional de precios y mecanismos para reducirla
5.3 Modelos de competencia interregional: modelos de produccion transformacion y/o

transporte:

* Localizacién 6ptima de las actividades agroindustriales
® Modelos de transporte y areas de mercado

® Modelos de transporte y transformacion

5.4 Localizacién y dimension 6ptima de la industria alimentaria

6. Precios agricolas y sus determinantes macroecondmicos

6.1 Determinantes macroeconémicos de los precios agricolas

6.2 Tipo de cambio y precios agricolas

6.3 Politica arancelaria y comercial y sus efectos sobre los precios agricolas
6.4 La politica fiscal y su efecto sobre los precios agricolas

6.5 La politica monetaria y sus efectos sobre los precios agricolas

7. Nuevos temas en el andlisis de mercados

7.1 Tecnologia de consumo y su influencia sobre los mercaos y la comercializacion
7.2 La disponibilidad y el costo de la informacién y su efecto en los mercados
7.3 Produccién doméstica (autoconsumo) y su influencia sobre los mercados
7.4 La demanda por atributos y la demanda por productos genéricos

7.5 Cambio institucional, mercados y precios agricolas

8.

Abasto y comercializacion de alimentos en México

8.1 Problematica del abasto de alimentos en México
8.2 Estrategias de penetracién de mercados en el caso de productos agricolas
8.3 La publicidad y el mercado de productos agrarios.
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